Briefing fiir Eure Drucksachen

Hallo Ihr Lieben,

wir danken fiir Euer Vertrauen und freuen uns iiber den Auftrag, Euch bei Einladungskarten, Danksagungskarten und/oder individuellen Fotobiichern zu unter-

stiitzen. Damit alles reibungslos funktioniert und wir maéglichst bald Eure Drucksache bestellen konnen, haben wir in diesem Dokument Hinweise zum Ablauf,

optionale Moglichkeiten sowie die Antworten auf die meisten Fragen zusammengefasst.

Fiir Eilige:

- Texte: (Spriiche, Formulierungen) bitte erst dann schicken, wenn Ihr diese als passend und somit final erachtet.

Bitte keine Entwiirfe d la ,,Mal gucken wie das aussieht".

- Bilder: In Ruhe gemeinsam auswdihlen und nur iiber das Bestellformular in der Online-Galerie treffen. Verzichtet bitte auf weitere Bestellungen als

- Eigene Wiinsche: Bitte so prizise wie moglich angeben.

Ergdnzung oder Bildtausch. Eigene Bilder und/oder Motive immer in grofitmaglicher Qualitdt besorgen und uns per Mail schicken.

- Wenn es schnell gehen muss: Bitte beachtet auch ggf. lingere Produktions & ieferzeiten.

Die grofiten Stolperfallen

1.

Brautpaare wiinschen individuelle Karten oder Fotobiicher, sind sich
nicht einig, wie sie aussehen sollen.

Natiirlich erstellen wir fiir Euch auch individuelle Drucksachen, daraus er-
geben sich aber immer Mehrkosten bei der Beschaffung, bei Umschléagen,
beim Material, im Layout, im Druck und beim Porto. Auch verlieren wir
Zeit, weil wir fiir Eure Wiinsche stets nach Druckdienstleistern oder Buch-
bindern mit der besten Qualitit zu einem akzeptablen Preis recherchieren.
Oft sind die Wiinsche so individuell, dass nicht jeder unserer ausgewéhlten
Dienstleister alle Dinge umsetzen kann. Beim Abwégen zwischen Mehr-
kosten und Individualitét fragen dann Brautpaare meist nach Alternativen,
wobei das Spiel dann von neuem beginnt. Viele optionale Moglichkeiten
haben wir in diesem Dokument aufgefiihrt. Je klarer Eure Ideen und/oder
Euer Budget sind, desto préziser konnen wir Eure Wiinsche erfiillen oder

Euch Vorschlage présentieren. Bitte berticksichtigt das!

Brautpaare sind sich nicht einig iiber Text, Infos oder Formulierungen.
Vielleicht habt Ihr Freunde, die bereits geheiratet haben. Schaut Euch bei
ihnen Beispiele an oder fragt diese im Rat. Auch im Internet gibt es viele
Beispielseiten fiir Spriiche, Einladungs- oder Dankestexte. Wenn wir keine
fertigen Texte sondern Entwiirfe bekommen, wird sehr oft Zeit beim For-
mulieren von Textpassagen verloren. Bitte macht Euch vorher Gedanken,
welche Texte zu Euch passen. Auch so kleine Dinge wie ,Wir laden ein®
oder ,,Wir laden herzlich ein® hat oft schon zu einem Tag Verzogerung
gefiihrt, weil dariiber gemeinsamen entschieden werden muss. Beachtet
auch, dass wir zwar die Karten erstellen, aber letztlich zur richtigen ,,For-

mulierung® nur schlecht Rat geben konnen.

Brautpaare schicken uns Dateien, die wir nicht verwenden konnen.
Bilder als *.BMP Datei, Texte als *.PDF- Dateien sind die klassischen
Fallen, an denen wir uns stets die Zihne ausbeiflen und bei denen Fehler
passieren. Weiterhin ist auch oft problematisch, dass Bilder von den
Brautpaaren verwendet werden sollen, die viel zu klein und damit nicht
druckbar sind. Achtet darauf, dass wir Text moglichst unformatiert z.B.
in einer *. TXT Datei bekommen. Bilder in *.JPG oder *.TIFF und in der
grofitmoglichen Qualitét. Ein Bild von - z. B. - Facebook kopieren reicht
nicht aus. Seht davon ab uns eigene Layouts als Word-Dokumente oder
Excel-Dokumente zu schicken und - schlimmer - Bilder dort hineinzuko-

pieren. Fiir uns nicht verwendbar!

Bildauswahl durch Brautpaar, die erginzt/korrigiert werden muss.

Bei der Bildauswahl wird oft der Dateiname oder die Dateinummer ver-
wendet. Dies ist zwar logisch und auch schliissig, dabei treten aber immer
wieder Fehler auf. Wenn IThr eine Bildauswahl trefft, bestellt diese bitte in
der Online-Galerie als eigenes Produkt. Ihr findet dies unter Downloads.
Bitte beachtet auch, dass eine spitere Erginzung um Bilder unseren Pro-
zess extrem in die Lange zieht, da Seiten ergdnzt, chronologisch sortiert,
Buchriicken vergroflert und Entwiirfe neu erstellt werden miissen. Bitte
trefft 1x in Ruhe eine Auswahl und macht die Bestellung fiir die jeweilige

Drucksache.

Brautpaare erhalten den Entwurf; geben uns hiappchenweise Feedback.
Bitte sprecht tiber Punkt 1-4 gemeinsam und gebt uns dann ein gesammel-
tes Feedback idealerweise per E-Mail. Bitte nicht schon Vorab-Mails oder
Teilfeedback z.B. nur zu einem Foto oder nur zum Text. Je weniger oft wir
Euch Entwiirfe schicken, desto besser. Bei besonders vielen Korrekturstu-

fen miissen wir diese in Rechnung stellen.



Einladungs- & Danksagungskarten

Was brauchen wir?

Bitte beachten:

Kartenmenge Beispiele; Beachtet bitte, dass Ihr ggf. welche Aufbewahren oder
- 50 Karten, alle identisch als Reserve nutzen wollt. Nachbestellen ist im Druck
’ R R X . sehr teuer, lieber direkt gleich 2-3 mehr bestellen.
- 5 Karten ohne Hinweis zur Online-Galerie Teilmengen oder Sonderbeilagen erh6hen den Preis.
- 10 Karten davon mit ,,Du* statt ,,Euch*
- 6 Karten davon mit Anfahrtsweg
Format Beliebte Formate: Bitte beachtet, dass DIN A6 und DIN A Lang mit
- DIN A6 Quer (14,8 x 10,5 cm) einer Standardbriefmarke 60 Cent verschickt werden
’ ’ kann.
- DIN A6 Hochkant (10,5 x 14,8 cm)
- DIN A Lang Quer (21 x 10 cm) Quadratisch, DIN A5 oder Sonderformat sind nur mit
1,45 € zu verschicken. Alternativ macht es dann Sinn,
. ispiel diese Karten personlich zu tibergeben. Abweichende
Weitere Beispiele: Formate schranken auch die Wahl der Briefumschlage
- Quadratisch (12 x 12 cm) ein, meistens sind Briefumschlége dann auch teurer!
- DIN A5 (14,85 x 21 cm)
- eigenes Sonderformat
Seitenanzahl Beliebte Beispiele: ' A Abweichende Seitenanzahl sind dann von Vorteil,
- 4 Seiten (1x in der Mitte aufklappen) wenn Thr viele Informationen verpacken wollt.
Weitere Beispiele:
- 2 Seiten
- 6 Seiten (2x aufklappen)
Papier Beliebte Beispiele; Abweichende Farben schrinken auch die Wahl der
- Weif oder Creme Briefumschlige ein, tiberwiegend sind Karten &
Matt oder Gli d Briefumschlige dann auch teurer!
- Matt oder Glanzen
Weitere Beispiele:
- Sonderfarbe
Texte Bitte als: Bitte keine:
*.DOC Dateien oder *.TXT Dateien OHNE Formartierung - *XLS-Dateien
- * PDF Dateien
- *JPG Datein
Die wichtigsten Angaben: - *DOCX Datein
- Wer heiratet Wann und Wo? i
. . 2 Texte miissen fiir uns vollstindig markier- und
- Zu wann sollen Giste eintreffen? kopierbar sein.
- Bis wann & wie sollen Géste antworten?
Bitte schickt uns keine Textideen oder Text-Hépp-
. e T chen. Bitte stimmt gemeinsam alle Formulierungen
Weitere Beispiele: ab und schickt uns dann Texte. Je weniger oft ,Input*
- Sprl'iche Thr uns gebt, desto besser und schneller kénnen wir
- Anmerkungen zu Geschenken (Nur Geldgeschenke gewiinscht) die Karten erstellen.
- Wichtige Adressen (Hotel, Zeremonienmeister, Anfahrt)
- Weiteres (Ubernachtung, Parkplatzsituation, Spiele, Dresscode ...)
Farben Sonderfarben als CMYK-Werte, diese findet Ihr auch bei Wikipedia Bitte keine Farben aus Abbildungen, Bilder oder ,,im

Internet gesehen

Bilder + Skizzen

Bitte als:
*JPG Dateien, *.TIFF Dateien oder *.PDF Dateien

Viele verwenden Bilder aus privaten Alben oder aus unserem Engagementshooting. Ist

letzteres gewiinscht, machen wir auch gerne Bildvorschlige. Habt Ihr Favoriten oder

eigene Vorstellungen, lasst uns die bitte zukommen. Eigene Bilder immer in grofitmaog-

licher Aufl6sung schicken, mindestens 1,5 MB!

Bitte keine:

- kleinen Bilder

- Bilder in Word einfiigen
- *. BMP-Dateien

Wiinscht Ihr klassische Motive wie Ringe, Herzen
oder Tauben, ist es oft zielfithrender, wenn Ihr Euch
die Bilder im Internet sucht. Das gilt auch fiir An-
fahrtskizzen. Ggf. miissen wir diese fiir eine korrekte
Darstellung selber Zeichnen!

Schriften Gewiinschte Schriftfonts, wenn nicht bei uns vorliegend. Fonts von z.B. keine Muster von Schriften die in Abb. gesehen
www.1001freefonts.com; ACHTUNG: auf Umlaute (4,6,i1) und Sonderzeichen achten ~ "rden

Schriftgrofie Angabe der Schriftgrofe

Eigene Layouts Bitte als: Bitte keine:

*.,PDF Dateien oder *.JPG Datein
- Handgefertige Zeichnung als SCAN

- * XLS-Dateien
- *.DOCX Datein

Word, Excel oder andere Office-Programme sind
nicht geeignet!



Siegelstempel

Was brauchen wir?

Bitte beachten:

Gravur

Kissenfarbe

Siegelwachs

Inhalt:

Standardsiegel:
- Initialen
- Ausgeschriebene Namen in Druckbuchstaben

Kissenfarbe:
- Gold
- Silber

Wachsfarbe:

- Gold

- Silber

- Bordeaux

- Perl-Weif3

- Rot-Metallic

- Champagner-Perlmutt

- Sonderfarben bitte erfragen

Leider sind individuelle Schriften oder andere
Wachsfarben nur mit Aufpreis méglich. Falls Thr
das wiinscht, lasst uns sprechen und wir unterbreiten
Euch ein individuelles Angebot.

1 Siegel / Petschaft mahagoni 85 mm, Petschaft schwarz 90 mm oder Petschaft hell 90 mm (Durchmesser jeweils 25mm) inkl. Gravur

1 Siegelwachspistole

3 Sets Siegelwachs (mit je 6 Stangen) ausreichend fiir ca. 100 Einladungen, Farbe bitte unten auswéhlen

Initialen

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z&



Individuelle Fotobiicher

Was brauchen wir?

Bitte beachten:

Buchmenge Beispiele: Teilmengen konnen den Preis varieren. Falls Thr das

_1Buch wiinscht, lasst uns sprechen und wir unterbreiten

3 Biich le identisch Euch ein individuelles Angebot.

- ucher, alle 1dentisc

- 1 Buch davon mit ,,Papa & Mama“

Format Beliebte Beispiele: Bitte beachtet, dass nur bei unseren Fotobiichern die

- Quadratisch bereits im Weddingpaket inklusive sind einen passen

DIN A4Q Geschenkkarton gibt.

- uer

- DIN A4 Hochkant

Weitere Besipiele:

- Quadratisch 21x21cm

- DIN A5

- eigenes Sonderformat

Seitenanzahl Beliebte Beispiele: Aus produktionstechnischen Griinden kénnen Seiten-

- 26 Einzelseiten zahlen nur in Doppel- oder Viererschritten ergénzt

. werden!

- 13 Doppelseiten Wiirde jedes Eurer ausgewihlten Bilder auf einer Seite
gedruckt werden, entspriche die Menge der Bilder der
spdteren Seitenzahl im Album.

Papier Beliebte Beispiele: Falls Ihr das wiinscht, lasst uns sprechen und wir

- Kein Fotopapier unterbreiten Euch ein individuelles Angebot.

- Fotopapier Matt

- Fotopapier Glanzend

Prégung Beliebte Beispiele: Aus produktionstechnischen Griinden kénnen
- Namen Priagungen auf dem Umschlag begrenzt in Position,
Hochzeitsdat Griif3e, Schriftart oder Anzahl Buchstaben sein.
- fochzeitsdatum
- Initialen
Bilder Bitte finale Auswabhl als: Bitte keine:
- Bestellung durch Online-Galerie - eigenen Bilder )
- Bildnummern als Mail
- Erganzende oder korrigierende Bildauswahl

Welche Bilder sollen zusammen auf eine Seite oder Doppelseite gedruckt werden?

Dies konnen z.B. Gruppenbilder, Deko, Photobooth oder andere thematisch dhnliche Bitte trefft von Anfang an eine vollstindige Auswahl

Moti . beziglich der Motive. Habt IThr erst den ersten Ent-

otive sein. wurf zum Buch von uns bekommen, bitte diesen nicht
durch eine weitere & spitere Bildauswahl erganzen!
Umschlag Beliebte Beispiele:

- Leder

- Leinen

- Gedrucktes Bild

- Matt

- Gléanzend

- Stoft

Schriften Wird Text im Buch gewiinscht, benotigen wie die gewiinschte Schriftfonts, wenn nicht ~ keine Muster von Schriften die im Internet gesehen
bei uns vorliegend wurden

Fonts von z.B. www.1001freefonts.com; ACHTUNG: auf Umlaute (4,0,ii) und Sonder-

zeichen achten

Gestaltung Beliebte Beispiele:

- Passpartout

- Randloser Druck
- 1 Bild pro Seite

- 4 Bilder pro Seite




Beispiele

Grofle

6pt

7pt

8pt
Ipt
10pt
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13pt

14pt

Wir schlieffen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schlielen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schlieflen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schlieflen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schlieflen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schliefRen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schliefSen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schliefSen den Bund fiir das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.

Wir schliefSen den Bund fur das Leben und laden ein, bei unserer Hochzeit Gast zu sein.



